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media representative Slovenskej televizie a rozhlasu




SLOVENSKA
TELEVIZIA

REKLAMA « 5,0 %
1 :2 24 :SPORT TELENAKUP « 3,0 %

» SUCET CASOV VYSIELANIA REKLAMY VSETKYCH 4 PROGRAMOVYCH SLUZIEB RTVS.

o ZAKON C.264/2022Z.Z. O MEDIALNYCH SLUZBACH. §89 ODS. 1. LIMIT REKLAMY V % NA DEN / PROGRAMOVU SLUZBU.
* VIAC VO VSEOBECNYCH OBCHODNYCH A TECHNICKYCH PODMIENKACH MEDIE STVR PLATNYCH PRE ROK 2025.

e MEDIARTVS SI VYHRADZUJE PRAVO ZMENY OBCHODNEHO MODELU POCAS ROKA 2025.




www.mediastvr.sk

PODMIENKY PREDAJA MEDIALNEJ KOMERCNEJ KOMUNIKACIE 2025
V SLOVENSKEJ TELEVIZII

ZAKLADNA CENNIKOVA CENA CPP 1500 €

SPONZORING TV FORMATOV

SPONZORING
INJEKTAZ
SPONZORSKY OZNAM
PRODUCT PLACEMENT

V ZMYSLE SAMOSTATNEJ
CENOVEJ PONUKY

VYROBA TELEVIZNYCH SPONZORSKYCH ODKAZOV

OD 500 € DO 1500 €
V ZMYSLE CENOVEJ KALKULACIE

PODMIENKY SPONZORINGU

* Sponzorom moze byt pravnicka alebo fyzicka osoba.

* Sponzorom nemoze byt osoba, ktorej hlavnym predmetom cinnosti je vyroba, predaj, alebo
prenajom vyrobkov, ktorych reklama je zakazana.

* \/yrobca liekov méze byt sponzorom iba v pripade splnenie podmienok reklamy.

* Sponzor nesmie ovplyviiovat obsah sponzorovanej relacie ani Cas jej zaradenia do vysielania.
e Sponzorom programu pre deti a mladez nemaozu byt vyrobcovia alebo predajcovia

alkoholickych napojov.

SPONZOROVANA UPUTAVKA

TV PROGRAMOVA SLUZBA 10" DOVETOK 5" DOVETOK
:1 2 500 € 2 200 €
2 24 SPORT 800 € 600 €

* VVSetky uvadzané ceny su bez DPH.

* Booking Sportovych podujati sa otvara individualne.

* Nakupna cielova skupina 12+ hostia + timeshift 0-3 (t. j. 3-dnova oneskorena sledovanost).
* Na telenakup, Specialne projekty, Sportové projekty a info rubriky budu spracované osobitné

ponuky so samostatnou cenotvorbou.

VYSVETLENIE POJMOV

CPP - COST PER POINT - cena za oslovenie 1% divakov v nakupnej cielovej
skupine.

GRP - GROSS RATING POINT - kumulovana sledovanost divakov v nakupne;
cielovej skupine.

« MINIMALNE CENY 1x30“ reklamny spot a 2x10" sponzorsky odkaz pre rok 2025:
JEDNOTKA =4 000€ | DVOJKA =1500€ | :24 / SPORT = 2 500€.

OX@MoO
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PODMIENKY PREDAJA REKLAMY 2025 V SLOVENSKEJ TELEVIZI

VESIAG SEASON
INDEX POMER BOOKINGU REKLAMY ' '
, NA TV PROGRAM.SLUZBACH OTVORENIE BOOKINGU PRE PLANOVANIE KAMPANI
JANUAR 0,9
FEBRUAR 0,9 30 o 0,50
MAREC 1,2 o 060 JEDNOTKA 90 %
, ' JANUAR 27.11. 2024 2.12. 2024
APRIL 1,3 15 075 ,
A 14 , FEBRUAR 20.12. 2024 7.1. 2025
- % O/ ¥
, 1'4 20" 0,90 OSTATNE 10% MAREC 27.1. 2025 3.2.2025
JUN ,
' 25" 0,95 APRIL 28.2.2025 6.3.2025
JUL 09 - ostatné = DVOJKA| SPORT | 24 * ,
! 30" 1,00 » na :SPORTe a 24 - negarantované spoty ** MAJ 28. 3. 2025 4.4.2025
AUGUST 0,9 35 1.30 JUN 28. 4. 2025 5.5.2025
)
SEPTEMBER 1,3 40" 150 POMER BOOKINGU REKLAMY JUL 30. 5. 2025 6.6.2025
OKTOBER 1,4 : NA JEDNOTKE PODLA AUGUST 30. 5. 2025 6. 6. 2025
45" 170 CASOVEHO PASMA
NOVEMBER 1,4 : SEPTEMBER 29.7.2025 7.8.2025
DECEMBER =0 1,90 PRIME-TIME OFF-TIME OKTOBER 28. 8. 2025 5.9. 2025
ECEMBER ) NOVEMBER 29.9.2025 6.10. 2025
(o) (o)
oD 24.12. 1,1 60" 2,30 80 % 20 % DECEMBER 27.10. 2025 5.11. 2025

PRIRAZKY, STORNO POPLATKY ZLAVY - VCASNE ZADANIE, OBJEDNANIE,

GARANTOVANE KONTRAKTY KLIENTOV

DOUBLE BRANDING 20 %
Y 7 CENY CPP o

DOUBLE BRANDING - KAZDY DALSI KLIENT 10 % AK BUDE OBJEMOWY ZAVAZOK PODPISANY DO 29. 1. 2024 -1 %
PRVA A POSLEDNA POZICIA V BLOKU 30 % 7 CENY CPP S | | 6 %
SRULA A PREDPOSLEDNA POZICIA Y BLOKL 55 o AK BUDE OBJEMOWY ZAVAZOK PODPISANY DO 31.12. 2024

, o 7 CENY CPP - - £ o
PRODUKTOVA EXKLUZIVITA 70 % Ak BUDE OBUEMOWY ZAVAZOK PODPISANY DO 15. 1. 2025 S %

« ‘ (o)

STORNO POPLATOK ZA ZRUSENIE ZMLUVY O VYSIELAN 100 /O Media STVR, s.r.0., Mytna 1, 817 55 Bratislava | Areal ST\{, Mlynska dolina
PRIRAZKA ZA NESKORY BOOKING 20 % +4212 60613588, +4212 60613567 | www.mediastvr.sk

PRIRAZKA ZA INE ROZLOZENIE GRPs NA TV.PROGRAM.SLUZBACH 10 % ﬂ X D m @



https://www.facebook.com/RTVS.sk
https://www.facebook.com/RTVS.sk
https://www.youtube.com/user/RTVSOfficial
https://www.youtube.com/user/RTVSOfficial
https://www.linkedin.com/company/rtvs/
https://www.linkedin.com/company/rtvs/
https://www.instagram.com/rtvs_official/
https://www.instagram.com/rtvs_official/
http://www.twitter.com
http://www.twitter.com

www.mediastvr.sk
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STV
PRIME-TIME

16,9%

NAJOBJEKTIVNEJSIE
SPRAVODAJSTVO

25,10 %

“V obdobi
APRIL az JUN 2024
odpovedali respondenti na otazku:

»-Ktora televizia ma podla Vas
najobjektivnejsie spravodajstvo?”

KTORA TELEVIZIA MA PODLA VAS

NAJOBJEKTIVNEJSIE SPRAVODAJSTVO?

SLOVENSKA TELEVIZIA 251 %
TA3 18,0 %
TV MARKIZA 16,7 %
TV JOJ 16,5 %
INA TV 40 %
NEVYJADRILI SA 19,1 %
ZIADNA 1,4 %

« Prieskumu verejnej mienky zameraného na spravodajstvo v slovenskych

televiziach sa zucCastnilo 2 045 respondentov vo veku 14 az 79 rokov.




\Www.mediastvr.sd

SLOVENSKA TELEVIZIA MA
VIAC VZDELANEJSICH A MESTSKYCH DIVAKOV.

VEK vs POHLAVIE VELKOST BYDLISKA vs VZDELANIE

o-

JEDNOTKA
TA3 JOJ 24
DVO\& JEDNOTKA JOJ SPORT
‘ SPORT @ JOJ SVET MARKI SPORT VS vzdelanie

TA3

<

JOJ 24

‘ PLUS TV JOJ DOMA
‘ JOJ SPORT _ ‘
Q DAJTO

MARKIZA KRIMI

MARKIZA @ JOJ SVET

TV JOJ

obec ﬁ

e ROK 2024 (1.1..2024 — 30.9.2024),12+ HOSTIA | « ZDROJ: PMT/KANTAR MEDIA

OX@MoO




SLOVENSKY
ROZHLAS

: RADIO SLOVENSKO : RADIO REGINA REKLAMA - 3,0 %

: R A D | O i F M : R A D | O PAT R | A » ZAKON C. 264/2022Z.Z. O MEDIALNYCH SLUZBACH. NOVELA §89 ODS. 4. LIMIT REKLAMY V % NA DEN / PROGRAMOVU SLUZBU.

I3 ¢ = g g g g
® * VIACVO VSEOBECNYCH OBCHODNYCH A TECHNICKYCH PODMIENKACH MEDIE STVR PLATNYCH PRE ROK 2025.
« RADIO DEVIN : . )

* MEDIA RTVS SI VYHRADZUJE PRAVO ZMENY OBCHODNEHO MODELU POCAS ROKA 2025.




www.mediastvr.sk

CENNIK REKLAMY 2025 V SLOVENSKOM ROZHLASE

RADIO REGINA

RADIO RADIO
FORMAT EASOVE RADIO e | ECINA ZAPAD  RADIO =LOVENSKO SLOVENSKO RADIO
PASMO SLOVENSKO ey REGINA STRED _FM RADIO BEGlNA RADIB " PATRIA
REGINA VYCHOD CELA SR -
| 05:00-15:00 900 € 1100 € 940 €
REKLAMNY SPOT 30" 390 € 160 € 210 € 80 € 80 €
15:00-05:00 700 € 930 € 770 €
/ 05:00-15:00 550 € 700 € 650 €
REKLAMNY OZNAM 270 € 160 € 210 € 80 € 80 €
15:00-05:00 450 € 610 € 560 €
REKLAMNY
R OZHOVOR 120" 06:00-18:00 3800 € 1620 € 860 € 900 € 4 600 € 4 000 € - -

AV pripade RADIA REGINA je vysielacie pasmo pre reklamu do 17:00 hod.*

SPOT INDEX

DLZKA SPOTU 5" 10" 15" 20" 25" 30" 35" 40" 45" 50" 55" 60"
KOEFICIENT 055 065 0,75 080 O90 100 115 1,30 145 165 1,80 2,00

ASpotv inej dizke ako 30 bude prepocitany prislusnym koeficientom.

STORNO POPLATKY ZA ZRUSENIE OBJEDNAVKY V TERMINE

DO 7 DNi PRED ZACIATKOM VYSIELANIA 40 %
DO 6 AZ 2 DNi PRED ZACIATKOM VYSIELANIA 80 % Z NET HODNOTY VYSIELANIA
DO 1 DNA PRED ZACIATKOM VYSIELANIA 100 %

CENA ZA VYROBU

REKLAMNY OZNAM 180 €
REKLAMNY OZNAM (EXPRESNA VYROBA 1-2 DNI PRED VYSIELANIM) 240 €
REKLAMNY SPOT (BEZ HONORAROV PRE UCINKUJUCICH) 700 €
SPONZORSKY ODKAZ 200 €

OX@MoO

PRIRAZKY, STORNO POPLATKY

POZADOVANA POZICIA V BLOKU 30 %
SPONZORSKY ODKAZ 30 %
PRODUKTOVA POZICIA V BLOKU 50 %
DOUBLE BRANDING 1 KLIENT 20 %
DOUBLE BRANDING KAZDY DALSI KLIENT 10 %

* \VSetky uvadzané ceny su bez DPH. Cennik platny od 1.1. do 31.12.2025.

* \ pripade zaujmu o Specialnu prezentaciu a iné formaty, spracuje Media STVR
navrh formatu alebo projektu.

* Ceny Specialnych formatov, prezentacii, projektov a sutazi budu stanovené
samostatnymi kalkulaciami, ktoré maju prednost pred cennikovymi cenami.

* Na medialne partnerstva a spoluprace sa nevztahuju ceny kombinacii.

Media STVR, s.r.0., Mytna 1, 817 55 Bratislava
+4212 3250 8901, +4212 3250 8905
rozhlas@mediastvr.sk, www.mediastvr.sk
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POD' EL NA TRH U POSLUCHAC RADIA SLOVENSKO JE CASTEJSIE

ZIVITEL/HLAVA DOMACNOSTI A ZAROVEN

SA SOCIOEKONOMICKY RADI DO VYSSICH PRIUMOVYCH

- A EKONOMICKYCH TRIED OPROTI POSLUCHACOM
\ / / OSTATNE RADIA VACSINY OSTATNYCH RADI, AKO AJ PRI POROVNANI

RADIO BEST FM

o RADIO SLOVENSKO ZASTUPENIA V BEZNEJ POPULACII.
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RADIO ROCK
1.3%

RADIO MELODY
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S R O e ABCDE - rekddovana slovenska narodni socioekonomicka klasifikace (R) e
VSETKY RADIA
26,4 % 34,9 % LUDI POCUVA SLOVENSKY ROZHLAS

PATRITE AJ VY K TAKMER 1,6 MILONA POSLUCHACOM?

« ZDROJ: NARODNY PRIESKUM MML-TGI 202 : .. .
0 © SKU Gl 2023 Udaj je kumulované Cislo poCuvanosti rozhlasovych programovych sluzieb STVR podla parametra: ,POCUVAL POSLEDNY

ROZHLASOVE STANICE VCERA TYZDEN* na zadklade narodného prieskumu MML-TGI spolo¢nosti MEDIAN SK realizovaného v roku 2023.

OX@MoO




* RADIO SLOVENSKO
ol
I

PODIEL POCUVANOSTI
MUZI / ZENY

52% [ 48%

@»\\

POSLUCHACOV V PRODUKTIVNOM
VEKU OD 25 DO 64 ROKOV

66%

=.

65%
POSLUCHACOV MA MATURITU
ALEBO VS VZDELANIE

A

T7%

a
&-[:

T0%
POSLUCHACOV JE
HLAVNY ZIVITEL / HLAVA
DOMACNOSTI

o ©0

TT%
POSLUCHACOV ROZHODUJE
O VACSINE NAKUPOV
DOMACNOSTI

* RADIO REGINA
58
I

PODIEL POCUVANOSTI
MUZI / ZENY

53% [ 47%

@\\\

POSLUCHACOV V PRODUKTIVNOM
VEKU OD 25 DO 64 ROKOV

60%

=-

65%
POSLUCHACOV MA MATURITU
ALEBO VS VZDELANIE

A

13%

LS

T7%
POSLUCHACOV ZIJE NA STREDNOM
ALEBO VYCHODNOM SLOVENSKU

)

PRE 29%
POSLUCHACOVSU REKLAMY
DOBRYM RADCOM PRI VYBERE
NOVYCH VYROBKOV

www.mediastvr.sk

* RADIO_FM
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PODIEL POCUVANOSTI
MUZI / ZENY

55% [ 45%

@»\\

POSLUCHACOV V PRODUKTIVNOM
VEKU OD 25 DO 64 ROKOV

15%

=.

65%
POSLUCHACOV MA MATURITU
ALEBO VS VZDELANIE

A

19%

LS

5%
POSLUCHACOV ZIJE NA ZAPADE
ALEBO STREDNOM SLOVENSKU

)

PRE 37%
POSLUCHACOV SU REKLAMY
DOBRYM RADCOM PRI VYBERE

NOVYCH VYROBKOV

OX@MoO

: RADIO PATRIA
88
W
PODIEL POCUVANOSTI

MUZI / ZENY
51% [/ 49%

@»\\

POSLUCHACOV V PRODUKTIVNOM
VEKU OD 25 DO 64 ROKOV

66%

=

0

65%
POSLUCHACOV MA MATURITU
ALEBO VS VZDELANIE

A

%

LS

92%
POSLUCHACOV ZIJE V NITRIANSKOM
BANSKOBYSTRICKOM, PRESOVSKOM

ALEBO KOSICKOM KRAUJI

o O

73%
POSLUCHACOV ROZHODUJE
O VACSINE NAKUPOV
DOMACNOSTI

OO0
M
PODIEL POCUVANOST]

MUZI / ZENY
50% [ 50%

@\\\

POSLUCHACOV V PRODUKTIVNOM
VEKU OD 25 DO 64 ROKOV

57%

=

0

65%
POSLUCHACOV MA MATURITU
ALEBO VS VZDELANIE

A

85%

S

82%
POSLUCHACOV ZIJE V OBCIACH
A MESTACH NAD 1 000
OBYVATEL OV

o ©°

81%
POSLUCHACOV ROZHODUJE
O VACSINE NAKUPOV
DOMACNOSTI

« ZDROJ: NARODNY PRIESKUM MML-TGI 2023.




OBCHODNY TIM i
MEDIA STVR &

Y
e “\‘ &
\ ‘.
.

www.mediastvr.s

media representative Slovenskej televizie a rozhlasu




SLOVENSKA TELEVIZIA

MGR. MARIE SPACKOVA ING. MOJMIR PAULICKA ING. MARTIN BACEK
SALES MANAGER SALES MANAGER MARKETING MANAGER
0905 312 263 | 02/60613588 0944 405 845 | 02/60613567 0905 224 635 | 02/60613567
marie.spackova@mediastvr.sk mojmir.paulicka@mediastvr.sk martin.bacek@mediastvr.sk
I

SALES MANAGER
@

SALES MANAGER

OX@MoO



